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Piatek 27.11.2026r

Sala A SalaB SalaC |
13,00 4h Rejestracja Uczestnikow
17,00 30m Oficjalne powitanie
17,30 15m Dyplom Wreczenie tytutu Ambasador dobrego smaku Podkarpacia
17,45 1h 15m Hubert Gonera Turystyka kulinarna - Jak zamieni¢ winnice w catoroczng destynacje
turystyczng
19,00 1h Kolacja stot szwedzki
20,00 Impreza integracyjna Zespot muzyczny - Slavia Dixieland Band
Sobota 28.11.2026r |
Sala A Sala B SalaC |
9,30 1h 15m Doug Frost - Enoturystyka premium vs. enoturystyka masowa — ktéry model 9,30 1h Fermentis 9,30 Wystepy Jakuba Kuronia
dziata lepiej?
- Wspétpraca miedzy winnicami: szlaki winne, wspdlne wydarzenia 10,30 1h Prowadzenie: Mateusz - Zdrowa gleba — fundament nowoczesnej winnicy. Jak wykorzystaé 10,30 Wystepy Jakuba Kuronia
I pakiety Popielec - specjalista biologiczne procesy glebowe, aby poprawi¢ rozwéj systemu
- Enoturystyka poza sezonem — jak zarabia¢ zimg i w tygodniu Symbioz ds. upraw korzeniowego, zwiekszy¢ dostepnosc sktadnikédw pokarmowych i
winorosli. budowac dtugoterminowa zyznosc gleby w uprawie winorosili. :
(s Ll e et - Biostymulacja winorosli w praktyce — silniejsze rosliny, lepsza kondycja 10,45 Wystepy Jakuba Kuronia
11,00 1h 15m Anna Winiarska - Czy wino moze by¢ elementem zdrowej diety? Fakty i mity plantacji. Rola nows)czesny(,:h b,iostymulatoréw i nawozenia w
- Wino w zdrowym stylu zycia — miedzy nauka, dietetyka i kulturg ogranic,z_aniu skutkow s’Fresow sr_o_deiS}«.)WyCh, poprawie wzrostu
- Nowe pokolenia turystow winiarskich — czego chcg Millenialsi i Gen Z winorosli oraz utrzymaniu wysokiej jakosci plonu przez caty sezon.
- Od wiedzy do efektéw — skuteczne programy nawozenia i
biologicznego wspomagania winorosli. Jak dobiera¢ rozwigzania do
potrzeb konkretnej plantaciji, fgczac doswiadczenie winiarskie z
nowoczesnymi technologiami wspierajgcymi zdrowie i produktywnosé
krzewow.
11,30 1h Mike Mazey - Czechy jako przyszto$¢ Polski (perspektywy na rok 2030) 11,30 Wystepy Jakuba Kuronia
- Adaptacja do zmian klimatu i odmiany PIWI :
12,15 15m Przerwa kawowa - Alternatywne naczynia i nowoczesna fermentacja 12,15 Wystepy Jakuba Kuronia
12,30 1h 15m Valeria Tenison - Projektowanie degustacji, ktorg goscie zapamietujg, na co zwrdécic 12,30 1h 15m Karolina Jachimowicz- - Millenialsi nie kupujg wina, kupujg doswiadczenia. Jak gastronomia i 12,30 Wystepy Jakuba Kuronia
uwage Rogowska enoturystyka budujg sprzedaz w nowoczesnej winnicy?
- Gos¢ nie przyjezdza tylko po wino — projektowanie emocji i atmosfery - Pokolenie doswiadczen — dlaczego miodzi ludzie odwiedzajg winnice,
- Jak prowadzi¢ degustacje dla poczatkujgcych bez snobizmu cho¢ pijg mniej alkoholu niz ich rodzice, zmiany spoteczne, trend ,,quality
- Enoturystyka dla rodzin z dzie¢mi — czy to w ogdle jest mozliwe? Jak over quantity”,
sg postrzegane we Francji dzieci na winnicach w trakcie degustac;ji? - TikTok przy stole, czyli jak gastronomia i wino budujg rozpoznawalnos¢
- Dostepnos$c¢ winnic: seniorzy, osoby z niepetnosprawnosciami, turysci winnicy ws$réd mtodych klientdw, viralowe formaty, content tworzony
solo, kobiety solo bez mezow, itp czy warto w to inwestowac? Podjazdy, przez gosci, przyktady skutecznych kampanii.
reklama itp - Wino bez zadecia — jak méwic o winie jezykiem mtodych
- Psychologia zakupéw podczas wizyty w winnicy poréwnanie konsumentow, dlaczego klasyczne degustacje czesto nie trafiajg do
sprzedazy we Francji itp nowych odbiorcéw, nowe formy edukaciji i prezentacji win.
- Jak tworzy¢ wydarzenia, ktore sprzedajg bilety i budujg marke, czy - Od degustacji do Instagrama — jak mtodzi goscie wybierajg dzi$
warto organizowac tematyczne festiwale np. tylko wina musujace, itp winnice i restauracje, co przycigga Millenialséw i Gen Z,
- Wino bez zadecia — jak méwic o winie jezykiem mtodych
konsumentow
- Czy kuchnia regionalna wystarczy? Jakich smakéw szukajg dzi$ mtodzi
turysci odwiedzajgcy winnice?
13,45 15m Przerwa kawowa 13,45 Wystepy Jakuba Kuronia
14,00 1h Obiad serwowany Obiad serwowany 14,00 1h 30m Obiad serwowany Obiad serwowany 14,00 Obiad serwowany VIP
15.00 1h 15m Liora Levi 15.00 1h Nuform - Kieliszek a wino
- Projektowanie i organizacja wizyt winiarskich, jak tworzy¢ atrakcyjne
programy wizyt dla turystow, klientow i gosci branzowych - zasady 16.00 45m Joanna Roman - SEO i Google Maps dla winnic — jak by¢ znajdowanym przez turystéw
planowania wydarzen, ktore taczg edukacje, degustacie i budowanie - Storytelling wina — jak opowiada¢ historie miejsca, terroir i ludzi
relacji. S . . . . . - Jak budowac lojalnos¢ odwiedzajgcych po zakorczonej degustaciji
- Prezentacja winnicy i doswiadczenie odwiedzajacych - jak ciekawie - Polskie winnice, ktére skutecznie rozwijaja ruch turystyczny
prezentowac winnice, opowiadac o produkcji wina oraz prowadzic - Jak pokazaé charakter wina w obrazie?
degustacje, ktére pozostawiajg niezapomniane wrazenia i zachecajg do
ponownych odwiedzin.
- Czy winnica potrzebuje restaurac;ji? Modele gastronomiczne w
praktyce, na co zwrdci¢ uwage i jak tgczy¢ lokalno$é potraw z lokalnym
winem,
- Komunikacja, storytelling i budowanie relaciji - jak skutecznie
opowiadac historie swojej winnicy, budowac silng marke oraz
nawigzywac trwate relacje z klientami, mediami i partnerami
biznesowymi.
- Efekty biznesowe i najlepsze praktyki - sprawdzone rozwigzania z
czotowych regionow winiarskich oraz dowiedz sie, jak przeksztatcac
wizyty i wydarzenia enoturystyczne w realne korzysci dla winnicy i
regionu.
- Enoturystyka wellness: joga, spa, slow travel i wine retreaty
16.15 15m Przerwa kawowa
16.30 45 /| BevData - d i tokot f tacji
m Radostaw Fron evData - dynamiczny protokdt fermentacii 16.45 45m OR-Metal, s.r.0.
17.15 15m Przerwa kawowa
17.30 1h 30m Sylwia Boni oraz - Apelacja, a czy ChNP i ChPG zasadnicze réznice i na 17.30 45m Probiotics Polska sp. z
Radostaw Fron co zwroci¢ uwage na poczatku 0.0.
- Prawo i formalnosci w dziatalnos$ci enoturystycznej w kontekscie i przy ) )
wykorzystaniu ChNP i ChPG, to z Radkiem. 18.15 45m Izba Win Polskich -
- Bezpieczenstwo gosci i odpowiedzialna degustacja alkoholu, co na to Modgle fllngnsoyvgnla
prawo, na co zwrdci¢ uwage, jak traktowac dzieci itp branzy winiarskiej w
- Modele cenowe degustacji i zwiedzania — co dziata najlepiej, czy EUfOPI? kel Eiisels =
wykorzystanie ChNP i ChPG bedzie miato wptyw na ceny win whioski dla Polski.
- Budowanie marki regionu winiarskiego od podstaw, czy wykorzystanie
ChNP i ChPG bedzie miato jakikolwiek na to wptyw, czy warto w to
inwestowac
19,00 1h Kolacja stot szwedzki 19,00 1h Kolacja stot szwedzki
20,00 Impreza integracyjna DJ MARCIN- muzyka klubowa do zabawy, 20.00 Impreza integracyjna
21.00 30m Licytacja obrazéw na Sylwia Kucab - artystka mtodego pokolenia, portrecistka malujgca 21.00 Licytacja obrazow na
rzecz potrzebujgcych pejzaze i plenery rzecz potrzebujacych
21.30 1h Gry biesiadne winiarzy Rozrywka w najlepszym wydaniu majgca za zadanie integracje, 21.30 Gry biesiadne winiarzy
konkursy z nagrodami
Niedziela 29.11.2026r I
Sala A SalaB SalaC |
9,30 1h 15m Xeniya Volosnikova - Najciekawsze modele enoturystyki we Francji, moze da rade odnies¢ 9,30 1h Projektu WINO Targi
sie do Wtoch, Hiszpani, itp Polskich Win i Winnic
- Jak mate rodzinne winnice konkurujg z duzymi markami we Francji, na 10.30 1h Ziotv 4
co zwroci¢ uwage aby by¢ atrakcyjnym dla turystéw Polskich i ’ oty
zagranicznych
- Festiwale wina jako motor rozwoju regiondw
- Od hobby do destynacji turystycznej — historie sukcesu witascicieli
winnic w regionach Francji i co mozemy przenies¢ na rynek Polski
10,45 15m Przerwa kawowa
11,00 1h 15m Bartosz Wilczyriski - budowa marki winiarskiej
- kreowanie pozytywnego wizerunku 11,30 45m TSN
- customer experience
- trendy w enoturystyce
- marka w mediach spotecznosciowych, TikTok i krétkie video jako
narzedzie promocji winnicy
12,15 15m Przerwa kawowa 12,15 45m Srebro 4
12,30 1Th 15m Petr Oc¢enasek - Transgraniczny czeski plan -
Lekcje_z rynku czeskiego doty_czqc.e budovyania marki premiu_m, 13,00 30m Vinowacje -Patryk
marketingu zgodnego z przepisami, rozwoju branzy HoReCa i Wierzchon
wysokomarzowej enoturystyki. -
Przewodnik czeskiego specjalisty od wina po budowaniu marki, 13,30 30m X
marketingu i sprzedazy polskiego wina w restauracjach.
13,45 15m Przerwa kawowa
14.00 1h 30m Obiad serwowany 14.00 1h 30m Obiad serwowany
15.50 30m Zakonczenie konwentu, prezentacja kolejnego organizatora 15.30 30m Zakonczenie konwentu, prezentacja kolejnego organizatora
konwentu w roku 2027 konwentu w roku 2027
16.00 30m Wydawanie Lunch Box-ow 16.00 Wydawanie Lunch Box-6w
16.30 2h 30m Wycieczki fakultatywne 16.30 Wycieczki fakultatywne
19.00 Kolacja stot szwedzi 19.00 Kolacja stot szwedzi
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Hubert Gonera - ekspert marketingu turystycznego i wspéttworca landbrand, jednej z wiodacych firm w tej branzy w
Europie Srodkowej. Od ponad 15 lat realizuje projekty dla miast i regionéw w catej Polsce, wspdtpracujac takze z partnerami
miedzynarodowymi.

Specijalizuje sie w strategiach rozwoju turystyki, ze szczegdlnym naciskiem na turystyke kulinarng i regeneratywng — jest w
tej dziedzinie jednym z pionieréw w Polsce oraz Ambasadorem World Food Travel Association.

Praktyk z ogromnym doswiadczeniem, ktory pokazuje, jak przeku¢ pomysty w realne dziatania. Prowadzi warsztaty i
konsultacje z zakresu strategii turystyki kulinarnej.

Valeria Tenison - doswiadczona sommelierka i ekspertka wina z miedzynarodowymi kwalifikacjami (m.in. DipWSET, ASI
Gold Diploma). Laureatka konkursu Best Female Sommelier of Russia 2018.

Swojg kariere zaczynata w gastronomii, a od 2009 roku specjalizuje si¢ w winie — zaréwno w selekciji, jak i profesjonalnym
serwisie. Dzi$ mieszka w Saint-Emilion, gdzie prowadzi wtasng agencje A la Volée Int., zajmujgca sie eksportem i
doradztwem, ze szczegdlnym naciskiem na szampana i wina europejskie.

kaczy praktyczne doswiadczenie z szerokg wiedzg i miedzynarodowag perspektywa. Obecnie kontynuuje prestizowy
program Master of Wine (MW).

Anna Winiarska - prof. UP w Lublinie, Pracownik Katedry Dietetyki Uniwersytetu Przyrodniczego w Lublinie. Specjalista w
zakresie fizjologii zywienia cztowieka, bezpieczenstwa zywnosci, dietoterapii oraz profilaktyki zywieniowej. Autorka licznych
publikacji naukowych.

Doug Frost - jest mistrzem wina i mistrzem Sommelier, a takze autorem i konsultantem ds. wina z siedzibg w Kansas City w
stanie Missouri. Frost jest jedng z trzech osob na swiecie, ktore posiadajg jednoczesnie tytuty Master of Wine i Master
Sommelier, osiggajac swoje MS w 1991 i MW w 1993 roku. Wedtug USA Today ,,Frost prawdopodobnie wie tyle, ile
ktokolwiek na swiecie o tym, jak wytwarzac, sprzedawac, serwowac i identyfikowa¢ wina”.

Bartosz Wilczyniski- konsultant ds. marki, ekspert marketingowy wine & food, doradca i szkoleniowiec dla polskich
winiarzy i serowardw, dziennikarz winiarski, wspottwérca Radia Kulinego Wine Podcast oraz marki Destyl i Akademii
Destylaciji.

Liora Levi - charyzmatyczna sommelierka z ogromnym dos$wiadczeniem i energig, ktérg widac¢ na scenie. Mistrzyni
Nordycka Sommelierow 2012 i Najlepsza Sommelierka Norwegii 2013.

Absolwentka Norwegian Sommelier Education z wyrdznieniem, byta prezes Norweskiego Stowarzyszenia Sommelierow i
aktywna dziataczka miedzynarodowej organizacji ASI. Wspétpracuje z marka Riedel, pisze o winie i wystepuje jako ekspertka
w telewizji.

Na co dzien tgczy wiedze, praktyke i Swietny kontakt z ludZmi — jej szkolenia sg konkretne, dynamiczne i petne pasji do wina.

Krzysztof Zielinski - krytyk kulinarny, propagator kultury podkarpacia

Jakub Kuron- kucharz, celebryta

Xeniya Volosnikova - Pochodzacy z Kazachstanu, narodu o ,,ré6znorodnym i mieszanym dziedzictwie opartym na
Wschodzie i Zachodzie”, Xeniya ma petne pas;ji ,docenienie dla roznych smakow, aromatow i terroirow wina”. Jej szeroko
zakrojona rola w pracy z Miedzynarodowym Stowarzyszeniem Sommelier (ASl) zaangazowata sie w organizacje, planowanie
i realizacje konkurséw, takich jak 2021 Best Sommelier of Europe & Africa (Cypr), 2022 Best Sommelier of Asia and Pacific
(Tokyo) i 2023 Best Sommelier of the World (Paryz), spotkanie i nauka z najlepszymi sommelierami na Swiecie. Aspiruje do
bycia pierwszym w historii MW z Kazachstanu (i rzeczywiscie planuje wejs¢ do programu w tym roku), aby zainspirowaé
innych z niedostatecznie reprezentowanych regionéw ,,do realizacji swoich pasji w winie”. Osiggniecie MW nie jest jedynym
sposobem, w jaki Xeniya chce zachecac i wspiera¢ innych: w rzeczywistosci pracuje obecnie nad szeregiem projektow, z
ktérych jednym jest rozwoj kobiecego klubu sommelierskiego z siedzibg w Kazachstanie. Bedzie petni¢ role mentora i
nauczyciela dla cztonkéw, organizowaé degustacje i wydarzenia networkingowe oraz pracowac nad wspieraniem ,wsparcia,
mentoringu i mozliwosciami wspotpracy i rozwoju”, a takze rozwigzywaé kwestie ,,rownosci, rownej ptacy i molestowania” w
bezpiecznym i obejmujgcym srodowisko. Xeniya jest rowniez gospodarzem Introwertycznego Podcastu Wina, dzieki
ktéremu dzieli sie swojg pasjag z innymi w sposob, ktéry jest przyjazny dla wszystkich.

Boni/Fron - enolog i prawnik specjalizujgcy sie w problemach prawnych rynku napojéw alkoholowych, dziennikarz,
miedzynarodowy sedzia cydrowniczy (BJCP), miodosytniczy (MJP) oraz winiarski; absolwent Wine & Spirit Education Trust
Level 3 Award in Spirits, cztonek AIDV (Association Internationale des Juristes du Droit de la Vigne et du Vin).

Joanna Roman - Marketerka, winiarka, trenerka. Od ponad 20 lat tagczy strategiczny marketing w branzy hotelarskiej i
turystycznej z nowoczesnymi technologiami. Absolwentka marketingu i zarzadzania, studiéw podyplomowych z zakresu
strategii w biznesie turystycznym i hotelarskim oraz Podkarpackiej Akademii Wina. Specjalizuje sie w budowaniu marek,
ktére przyciggajg ludzi i tworzg trwate relacje z klientami. Jako wtascicielka winnicy oraz trenerka wspiera winiarzy w
skutecznym wykorzystaniu narzedzi marketingowych i technologicznych do rozwoju ich bizneséw. Prowadzi praktyczne
warsztaty skoncentrowane na konkretnych rozwigzaniach, ktére mozna wdrozy¢ od razu po szkoleniu. W Vinea Group
wspiera rozwoj polskich winnic, wierzac, ze autentycznosé, jakos¢ i dobra komunikacja pomagajg budowac silng pozycje
polskiego wina w swiadomosci konsumentéw. Pasjonuije sie enoturystyka, sztukg wspdétczesng i ideg slow life.
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