W7 XIX Konwent
¢ Polskich Winiarzy

Realny zwrot z inwestycji (ROl) dla Partnera

Dlaczego warto zosta¢ Partnerem Konwentu?

XIX Edycja Konwentu Polskich Winiarzy to jedno z najwazniejszych wydarzen w
Polsce, ktore fgczy producentéow wina, decydentdw branzy winiarskiej oraz — po raz
pierwszy w historii — przedstawicieli sektora HoReCa (restauracje, hotele, enoturystyka).

To miejsce, w ktérym realnie podejmowane sg decyzje zakupowe, a krotkie
rozmowy przy stoisku moga prowadzi¢ do wieloletnich wspotprac.

Partnerstwo w Konwencie to nie reklama ,,na pokaz” — to inwestycja nastawiona na
realny zwrot, pozyskanie wartosciowych kontaktéw B2B i podpisanie uméw.

Ponizej pokazujemy, jakie wymierne korzysci moze przynies¢ udziat w wydarzeniu.

Kluczowe liczby i zasieg

*  250-300 uczestnikow — producenci wina, dystrybutorzy, przedstawiciele HoReCa i
liderzy branzy.

*  50-70% powracajacych wystawcow — dowdd na realng warto$¢ kontaktow i
zadowolenie partneréw.

* Tysigce obserwujacych w mediach spotecznosciowych — Twoja marka zyskuje
widocznosé przed, w trakcie i po wydarzeniu.

. Regularne kampanie promocyjne online i offline — ekspozycja Twojej marki w
centrum uwagi branzy.

Korzysci dla Partnera

1. Bezposredni kontakt z decydentami
*  Winiarze, wtasciciele restauracji, dystrybutorzy i liderzy HoReCa.
. Rozmowy przy stoisku, sesje Fast Dating i kameralne spotkania VIP.
*  Mozliwo$é podpisania uméw juz podczas wydarzenia.

2. Wysokiej jakosci leady i sprzedaz
e 30-80 rozmow handlowych przy stoisku (w zaleznosci od pakietu).
*  15-40 wartosciowych leadow B2B.
*  Koszt pozyskania kontaktu nawet o 40-60% nizszy niz w kampaniach digital.

Przyktad: przy pakiecie partnera 10 000 zt netto, koszt jednego kontaktu to ok. 400
zt — z klientem decyzyjnym.

3. Budowanie wizerunku eksperta
»  Partnerstwo, prelekcje i udziat w panelach pokazujg marke jako lidera branzy.
*  Zwieksza zaufanie klientow i skraca proces decyzyjny.
*  Pozwala utrzymac lub podnies¢ ceny produktow.
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4. Dlugofalowa wartos¢ relaciji (LTV)
. Relacje z Konwentu czesto przeradzajg sie w wieloletnig wspotprace.
. Powtarzalne zaméwienia i rekomendacije w branzy.

Przyktad: klient generujgcy srednio 20 000 zt rocznie przez 3-5 lat daje wartosc
relacji 60 000-100 000 zt.

5. Dilugotrwata ekspozycja marki
. Logo i materiaty Partnera w social media SWP, newsletterze, materiatach
konferencyjnych, stronie wydarzenia i mediach partnerskich.
* Jedna inwestycja = wielokrotne punkty kontaktu z tg sama grupa odbiorcow przez
kilka miesiecy.

6. Prestiz i networking
* Kolacje VIP i kameralne spotkania z decydentami branzowymi.
. Budowanie relacji, ktére przektadajg sie na sprzedaz i dtugofalowe kontakty.

Dowod skutecznosci
50-70% wystawcow powraca na kolejng edycje — realna wartos¢ wydarzenia dla
partnerow.
* Limit miejsc — kto pierwszy, ten zyskuje najlepsze stanowisko i petng ekspozycije.

Podsumowanie
Partnerstwo w XIX Konwencie Polskich Winiarzy to:
e  nizszy koszt dotarcia do klientow B2B,
* wysokiej jakosci kontakty i leady,
. realna sprzedaz i podpisane kontrakty,
e  dtugofalowe relacje biznesowe,
* wzmocnhienie pozycji rynkowej marki,
*  prestiz i wizerunek eksperta w branzy.

Zakres wspotpracy oraz prognozowany zwrot z inwestycji dopasowujemy
indywidualnie do profilu Panstwa firmy i celéw biznesowych.

Z wyrazami szacunku,
Zarzad Stowarzyszenia Winiarzy Podkarpacia (SWP)
oraz Wspétorganizatorzy
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