W7 XIX Konwent
¢ Polskich Winiarzy

Zatacznik nr 2

OFERTA PARTNERSTWA
przy organizacji XIX Edycji KONWENTU POLSKICH WINIARZY

Twoja marka w centrum polskiego winiarstwa.

W dniach 27-29 listopada 2026 r. na Podkarpaciu, w sercu polskiego winiarstwa,
Stowarzyszenie Winiarzy Podkarpacia (SWP) organizuje XIX Edycje Konwentu Polskich
Winiarzy - wydarzenia o randze miedzynarodowej, ktore taczy pasje, biznes i prestiz.

W 2026 roku po raz pierwszy taczymy srodowisko winiarskie z branza HoReCa, tworzac
prawdziwg platforme wspotpracy biznesowej. W jednym miejscu spotkaja sie: producenci wina,
dystrybutorzy, restauratorzy, sommelierzy, hotelarze i osoby decyzyjne z branzy gastronomiczne;j.

W wydarzeniu wezma udziat rowniez przedstawiciele winiarzy z catego regionu Karpat - to
unikalna okazja, aby poznaé¢ decydentéw, wymieni¢ doswiadczenia i nawigza¢ bezposrednie
kontakty biznesowe.

Twoja marka nie tylko wspiera Konwent — staje sie czescig srodowiska, ktore ksztaftuje
rynek wina w Polsce i Europie Srodkowej.

Kluczowe liczby i zasieqg:
. 250-300 uczestnikow — producenci, dystrybutorzy, HoReCa i liderzy branzy.
. 50-70% powracajacych wystawcow - realna warto$¢ kontaktow.
. Tysiace obserwujacych w mediach spotecznosciowych - ekspozycja Twojej marki
przed, w trakcie i po wydarzeniu.
. Regularne kampanie promocyjne online i offline — Twoja marka w centrum uwagi.

Dlaczego warto zosta¢ Partnerem Konwentu i SWP?

. Bezposredni kontakt z decydentami — winiarzami, wtascicielami restauraciji,
dystrybutorami i liderami branzy HoReCa.

. Lead generation w praktyce — mozliwos¢ zdobycia wartosciowych kontaktow.
. Budowanie wizerunku eksperta — Twoja marka kojarzona z profesjonalizmem i prestizem.

. Widocznos$¢ online i offline — logo w social media SWP, newsletterze, materiatach
konferencyjnych, stronie wydarzenia oraz w mediach partnerskich.

. Prestiz i networking - kolacje VIP, spotkania w kameralnym gronie decydentow.

. Pakiety dopasowane do strategii biznesowej — od pierwszych kontaktéw po petng
ekspozycje marki.

. Dowod skutecznosci: 50-70% wystawcdw powraca na kolejng edycje.

. Limit miejsc: kto pierwszy, ten zyskuje najlepsze stanowisko, petng ekspozycje a takze
mozliwo$¢ indywidualnej negocjacji warunkow.

@ PAKIET PODSTAWOWY PARTNER
- od 3 500 zt do 6 000 zt (cena uzalezniona od lokalizacji stoiska)

Idealny dla firm, ktére chcg zaznaczyé¢ swoja obecnosé, rozpoczaé budowanie relacji
biznesowych oraz zaprezentowaé swoje produkty.

Korzysci:
+ Stoisko 3-5 m? w strategicznej lokalizacji — Twoja marka w centrum wydarzenia.
« Degustacje i prezentacje produktéw — zdobywaj uwage uczestnikdw.
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« Dystrybucja materiatéw i probek — zwiekszenie szans na sprzedaz.

+ Logo w social media SWP, na stronie wydarzenia i w materiatach konferencyjnych — zasieg do
tysiecy osdb.

+  Mozliwos¢ promociji przed wydarzeniem i przez 30 dni po nim.

+ Profesjonalna ekspozycja w przestrzeni wydarzenia.

« Dodatkowa mozliwo$¢ wykupienia pakiety zywieniowe-integracyjne dla wystawcow.

* Bonus: po ankiecie podsumowujgcej otrzymasz liste uczestnikdéw zainteresowanych Twojg
oferta.

Zakwaterowanie: po stronie Partnera.

Dlaczego warto: Twoj pierwszy krok do wejscia w branze, poznania decydentow i zebrania
pierwszych leadow.

Liczba miejsc: tylko 12 stanowisk (+8 stanowisk zewnetrznych) kto pierwszy, ten zyskuje
najlepsza lokalizacje! Rezerwacja stanowisk z kolejna numeracja.

@ PAKIET SREBRNY PARTNER - 11 000 zt
Zwigksz swojg obecnosé, generuj kontakty i pokaz profesjonalizm.

Dla firm, ktore chcag aktywnie uczestniczy¢é w programie Konwentu i pozyskiwac
wartosciowe leady. Mozliwos$¢é petnej prezentacji firmy réwniez w formie wyktadow/warsztatow.

Korzysci:

*  Wszystkie $wiadczenia Pakietu Podstawowego, a stoisko powiekszone do ok. 9 m2,

« Oficjalny status Partnera Konwentu — prestiz marki.

+  Bezposrednie rozmowy z decydentami winiarzy oraz branzy HoReCa.

* Rozszerzona ekspozycja logo w materiatach online i offline.

+ Prezentacja lub pokaz produktéw (degustacje, warsztaty, wyktady do 30 minut na sali B).
+ Publikacja materiatow w katalogu wydarzenia (1 strona).

« 2 wejscia bezptatne dla przedstawicieli marki z udziatem w imprezie integracyjne;.

« Intensywny networking w gronie producentow i dystrybutorow.

* Bonus: dedykowany post w social media SWP + wzmianka w newsletterze.

Zakwaterowanie: po stronie Partnera.

Dlaczego warto: Zyskujesz realne kontakty i silng widocznos¢ marki wsréd decydentdw.

Liczba miejsc: tylko 5 stanowisk — gwarancja, ze Twoja marka bedzie widoczna i nie zginie w
tlumie ! Rezerwacja stanowisk z kolejna numeracija.

@ PAKIET ZLOTY PARTNER - 18 000 zt
Pakiet Ztoty Partner - Twoja marka w centrum wydarzenia

Dla firm, ktore chca byé gtéwnym Partnerem Konwentu i budowac wizerunek eksperta.
Wyobraz sobie: Twoje stoisko w centrum wydarzenia, prezentacje prowadzone przez Twoich
ekspertdw, rozmowy z winiarzami i przedstawicielami HoReCa — wszystko w jednym miejscu.

Korzysci:
+  Wszystkie Swiadczenia Pakietu Srebrnego.

+  Stoisko ok. 12 m2 z indywidualnym stolikiem i krzestami do rozmoéw z klientami — Twoja marka
w centrum wydarzenia.

* Logo w strefie VIP, przy scenie gtéwnej i na mapie stoiska.
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+ Branding wydarzenia dodatkowymi elementami (roll-up, flaga, strefa degustacyjna).

* 2 bezptatne wejscia na kolacje VIP oraz impreze integracyjna — realne kontakty z
decydentami.

+ Rozszerzona obecnos$¢ marki we wszystkich kanatach komunikaciji.

+ Banner/logo w materiatach promocyjnych przed wydarzeniem.

«  Wreczanie katalogdw, broszur lub gadzetéw Partnera w pakietach powitalnych.

« Zestawy degustacyjne/promocyjne dla uczestnikow rozdawane przez Organizatora wraz z
lunch boxami na koniec wydarzenia.

+  Wyktad lub warsztat do 45 minut (sala B).

+  Mozliwos¢ promocji marki przez 30 dni po wydarzeniu.

* Bonus: zakwaterowanie po stronie Organizatora + 1-2 materiaty video emitowane przed lub po
wydarzeniu, mozliwo$¢ udziatu w wybranym panelu dyskusyjnym.

Dlaczego warto: Twoja marka staje sie rozpoznawalnym liderem branzy.

Liczba miejsc: tylko 5 stanowisk — gwarancja premium - kto pierwszy, ten wygrywa najlepsza
lokalizacje i prestizowa ekspozycje swojej marki! Rezerwacja stanowisk z kolejna
numeracja.

@ PAKIET PARTNER STRATEGICZNY - od 25 000 zt
Kluczowy Partner wydarzenia organizowanego przez SWP

Najwyzszy poziom wspodtpracy — dla firm, ktére chcg wspottworzy¢é Konwent i by¢
liderem rynku. Twoja marka w centrum wydarzenia — petna widoczno$¢, prestiz i bezposredni
kontakt z kluczowymi decydentami branzy.

Korzysci:
. Tytut Partnera Strategicznego = ekskluzywno$¢ kategorii, wytacznosé, tylko 1 partner w
danej branzy.
. Ekskluzywna forma wystgpienia (prelekcja, panel ekspercki, case study) przeniesiona z sali
B na sale A - premium.
. Mozliwos¢ zgtaszania uwag do programu Konwentu.
. Mozliwos¢ zgtaszania checi spotkan z decydentami (VIP matchmaking)
. Najwieksza ekspozycja logo we wszystkich materiatach i kanatach komunikaciji.

. Mozliwos¢ zorganizowania konkursu lub loterii z nagrodami od Partnera, co niewatpliwie
podniesie prestiz i niepowtarzalno$¢ produktéw.

. Wszystkie swiadczenia Pakietéw, Podstawowego, Srebrnego i Ztotego.
. Indywidualnie zaplanowane dziatania marketingowe z SWP.
. Dedykowany mailing do uczestnikow po wydarzeniu z ofertg Partnera

. Raport podsumowujacy, kto odwiedzit stoisko, ile oséb wzieto udziat w degustaciji, oraz
statystyki social media.

. Bonus: dodatkowy materiat video + kampania social media promujgca Partnera
Strategicznego.

. Bonus VIP: indywidualne spotkania z decydentami rynku HoReCa.
Dlaczego warto: zyskaj petng widocznos¢ i prestiz, realny wptyw na program oraz komunikacije

wydarzenia. Twoja marka bedzie obecna na stronie konwentu na state — zostawiajgc trwaty slad w
Swiadomosci uczestnikow.

Podsumowanie:
XIX Edycja Konwentu Polskich Winiarzy organizowana na Podkarpaciu przez Stowarzyszenie
Winiarzy Podkarpacia wraz ze wspotorganizatorami to wydarzenie, ktore:
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. gromadzi 250-300 uczestnikdw,

. przycigga 50-70% powracajacych wystawcow,

. dociera do tysiecy obserwujacych w mediach spotecznosciowych.
To przestrzen do:

e rozmow i wymiany doswiadczen,

. budowania relacji biznesowych i pozyskiwania kontaktow,

. promocji marki w prestizowym srodowisku,

. realnej sprzedazy i wspodtpracy z liderami rynku.

Pakiety sa limitowane - kto pierwszy,
ten zyskuje najlepsze stanowisko i petng ekspozycje marki!
Rezerwacja stanowisk z kolejna numeracja.

Zarezerwuj pakiet i zostan czescig najwazniejszego wydarzenia branzy winiarskiej
w Polsce i Europie Srodkowe;.

Potrzebujesz wiecej miejsca, chcesz inaczej sie zaprezentowaé, masz inne
propozycje wspotpracy - jestesmy otwarci na dyskusje i Twoje propozycje.

Kontakt i rezerwacje:
& kontakt: konwent2026@gmail.com;
stowarzyszenie@winiarze-podkarpacia.pl

Q, +48 601 872 460

Szczegoty wydarzenia:
https://winiarze-podkarpacia.pl/konwent-winiarzy-2026/

Whptaty:
Nest Bank 16 1870 1045 2078 1085 5177 0001

Z wyrazami szacunku,

Zarzad Stowarzyszenia Winiarzy Podkarpacia (SWP)
oraz Wspotorganizatorzy.
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Tabela porownawcza pakietow partnerskich
XIX Edycja Konwentu Polskich Winiarzy 2026

Zakres / Pakiet POI?)%T;\ g‘(’)ng SREBRNY ZLOTY STRATEGICZNY
do 6 000 zi 11 000 zt 18 000 zt od 25 000 zt
. 12 m2 plus
St°'§k° (sza_lcunkowa 3-5m2 9m2 indywidualny Najwieksza ekspozycja
powierzchnia) stolik
Prezentacja / degustacja 4 4 v v
Dystrybucja prébek v v v v
Wejscia bezptatne Do wyboru 2 + integracja 2 + Stolik VIP 2 + Stolik VIP
Zakwaterowanie — — v (2 osoby) v (2 osoby)
Status Partnera — Oficjalny Partner =~ Partner Gtowny Partner Strategiczny
(wytgczno$¢ branzowa)
A . . 30 min (warsztat / 45 min (warsztat / Ekskluzywne
Wystapienie w programie wyktad) sala B wyktad) sala B wystgpienie sala A
_ . - v (najwigksza
Logo — social media i www v v (rozszerzone) | ¢ (maksymalne) ekspozycja)
Logo w przestrzeni v v v (VIP, scena, v (petna dominacja
wydarzenia wejscie) wizualna)
Materialy w katalogu
wydarzenia (jedna strona) o 4 4 4
Materiaty rozdawane przez _ _ v v
Organizatora
Zestawy degustacyjne _ _ v v
take-away
Kolacja VIP z
gos$émi specjalnymi o o v v
Promocja po wydarzeniu
(30 dni) v v v v
Dedykowany post + _ v W v
newsletter
Materiaty video _ _ 1-2 Rozszerzona kampania
video
Dedykowany mailing po . _ _ v
wydarzeniu
Raport efektywnosci i _ _ _ v
statystyki
Wspéttworzenie programu _ _ _ v
wydarzenia
Liczba miejsc 12 (+8) 5 5 1 partner / branza
Poziom widocznosci Startowy Silny Premium Maksyr:\ye:]lﬂl)j / Lider
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